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این دانشـــکده محل نوشته شدن داستان آدم هاست؛ محل تحقق یافتن آرزوها 

و اهداف دانش پذیران زیادي که هرکدام، جایی از دنیا مشـــغول انجام کارهاي 

بزرگی هستند.

حالا بیش از هر زمانی دانشکده مدیریت و اقتصاد با آغوش باز پذیراي افرادي 

است که می خواهند قدمی براي رشد و یادگیري بردارند و در این جهان شلوغ 

نقطه اي را براي ساختن و نقش ایفا کردن پیدا کنند. این دانشکده در نظر دارد 

که با ارائه مجموعه اي از خدمات آمـــوزشی تخصصی در حوزه مدیریت و اقتصاد، 

محلی براي ورود افراد فعال صنعت به جمع خانواده بزرگ و پویاي شـــریفی ها 

باشد. با اســـتفاده از روش هاي به روز آموزش و تدریس مطالب کاربردي کنار 

شما خواهیم بود تا شاهد نوشته شدن داستان تازه اي باشیم.

مع�فی م�کز آمو�ش مد�ر�ن

دانشگاه صنعتی شر�ف
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مز�یای ش�کت در دو�ه های دانشکده

مد�ر�ت و اقتصاد دانشگاه صنعتی شر�ف

۱

۲

۳

۴

۵

۶

(MBA) ۲۶ ســال سابقه ب�گــز�ری دو�ه های

اساتیـد به روز و باتجـربه 

استفاده از چالش های واقعی دنیای صنعت

شبـــکه  ســــازی  ســــا�نده

توانمندسازی ن�روی انسانی سا�مان ها
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گواهی صاد�ه از دانشگاه صنعتی شر�ف



 باز�ر�ابی در عصر هوش مصنوعی

مع�فی دو�ه 
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 آشنا�ی با دو�ه

05

فناوری، تعاملات میان کسب و کا�ها و مص�ف کنندگان ر� دگ�گون 
باز�ر�ابـــی  امـــرو�ه هـــوش مصنوعـــی نقـــش اساســـی در  ک�ده و 
دیجیتـــال ایفا مـــی کند. با وجود گســـت�ش پلتف�م هـــای دیجیتال، 
بســـیاری از کســـب و کا�ها اســـتر�تژی مشـــخصی بر�ی به�ه گ�ری از 
هـــوش مصنوعی ندا�ند. ا�ن دو�ه جامع، با ت�کیب اصول باز�ر�ابی 
دیجیتال و هـــوش مصنوعی، مها�ت های لا�م بر�ی طر�حی کمپ�ن 
های شـــخصی سازی شـــده، تولید محتوای هدفمند و تحل�ل داده 

هـــای باز�ر ر� با کمک هوش مصنوعی ار�ئه می دهد.



 لیسانس روان شناسی از دانشگاه علامه طباطبا�ی
فوق لیسانس مد�ر�ت اجر��ی از دانشگاه UCW کانادا

 UBC SAUDER SCHOOL OF در دانشـــکده مد�ر�ـــت UBC محقـــق در دانشـــگاه
BUSINESS

مد�ر باز�ر�ابی در ش�کت های آمر�کا�ی، کانادا�ی، عمانی و اسپانیا�ی

یاسم�ن کو�ه گری

@yasamin-kouzegari

06

 استاد دو�ه 

http://www.linkedin.com/in/yasamin-kouzegari/
http://www.linkedin.com/in/yasamin-kouzegari/
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م�همان صنعت

@soltoo 

 صولت توسی
لیسانس مهندسی شیمی از دانشگاه ف�دوسی 

BCIT فوق لیسانس باز�ر�ابی از دانشگاه

مد�ر عامل ش�کت Side در کانادا

http://www.linkedin.com/in/soltoo/
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 پ�ش نیاز ش�کت در دو�ه

ش�کت در ا�ن دو�ه پ�ش نیاز لا�م ندا�د. دانش پایه ای دربا�ه اصول 

باز�ر�ابی کمک کننده در فهم بهتر کلاس است.
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مخاطبان
دو�ه

کا�شناسان
باتجربه

علاقه مندان به
کا�آفر�نی

کا�آفر�نان در
مر�حل اولیه

کا�شناسان
استا�ت آپ ها

مد�ر�ن علاقه مند
 به نوآوری

مد�ر�ن و �هبر�ن
 تا�ه کار

سر��ستان یا
مد�ر�ن تیم ها

مدیـــر�ن
میـــانی

مد�ر�ن ا�شد
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۱- باز�ر�ابان ســـن�ی: آشنا�ی با هوش مصنوعی و ادغام آن در استر�تژی 

های موجود

۲- باز�ر�ابـــان دیجیتال: ا�تقای مها�ت ها بر�ی �قابت در باز�ر با از ابز��های 

هوش مصنوعی

۳- �هبـــر�ن ســـا�مانی: د�ک روندهـــای نو�ـــن باز�ر�ابی و ایجـــاد وفاداری 

مشتری با هوش مصنوعی

۴- متخصصـــان غ�ـــر باز�ر�ابـــی: ورود بـــه حـــو�ه اتوماس�ـــون باز�ر�ابی و 

افز�یش ف�صت های شغلی

۵- کا�آفر�نان: اســـتفاده از هوش مصنوعی بر�ی بهبود اســـتر�تژی های 

باز�ر�ابی و �شد کسب و کار

بر�ی کسانی که به صو�ت متوسط تسلط به انگلیسی ندا�ند مناسب نیست چر� که •

اسلاید ها به زبان انگلیسی است.

ا�ـــن دو�ه دقیقا بر�ی کدام قســـمت از مخاطبانی که در 
سوال فوق ان�خاب ک�دید مناسب است؟



 اهداف دو�ه
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۱- ا�تقـــای توانا�ـــی طر�حـــی و اجر�ی اســـتر�تژی هـــا و تکنیک های 

باز�ر�ابی دیجیتال مبتنی بر هوش مصنوعی

۲-بهبود مها�ت در شـــخصی ســـازی تجربه مشـــتری با تحل�ل داده 

های هوش مصنوعی

۳- توانا�ی تولید محتوای شـــبکه های اجتماعی و بهبود ســـئو با 

ابز��های هوش مصنوعی

۴- مهـــا�ت در اجـــر�ی کمپ�ـــن هـــای تبلیغاتـــی هدفمنـــد و تحل�ل 

نظر�ت کاربر�ن با هوش مصنوعی

۵- توانا�ی طر�حی استر�تژی باز�ر�ابی یکپا�چه با ابز��های مشتری 

محور هوش مصنوعی

۶- آشـــنا�ی با چالش ها و ف�صت های پ�ش روی هوش مصنوعی 

در باز�ر�ابی دیجیتال



در ا�ن بخش ابتدا به مع�فی باز�ر�ابی دیجیتال و نقش روز�فزون هوش مصنوعی 
باز�ر�ابی دیجیتال  تار�خچه و روند تکامل  در بهبود آن ��داخته می شود. سپس 
باز�ر�ابی دیجیتال  با مفهوم  و  با ورود هوش مصنوعی مرور خواهد شد  همر�ه 
قد�ت گ�فته از هوش مصنوعی آشنا می شویم. در پایان، تأث�ر ا�ن فناوری بر صنا�ع 

مختلف و تحولاتی که در ش�وه های باز�ر�ابی ایجاد ک�ده است بر�سی می گ�دد.

      س�فصل ۱

مقدمه ای بر هوش مصنوعی و نقش آن در باز�ر�ابی دیجیتال

محتوای دو�ه
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      س�فصل ۲

شخصی سازی در باز�ر�ابی با هوش مصنوعی

در ا�ن بخش ابتدا به اهمیت شخصی سازی در باز�ر�ابی و نقش آن در افز�یش تعامل 
و �ضایت مشتری ��داخته می شود. سپس نقش هوش مصنوعی در شخصی سازی 
تجربه مشتری با نمونه های عملی همچون تحل�ل �فتار مشتری، ار�ئه پ�شنهادات 
سفا�شی و استفاده از چت بات ها بر�سی خواهد شد. در پایان، ابز��های تحل�ل داده 
و شخصی سازی مانند گوگل آنالیتیکس و سیستم های توصیه گر مع�فی می گ�دند.

 The importance of Personalization in Marketing

 AI and Customer Experience Personalization

The role of AI in Personalization (Practical exam-

 ples: customer behavior analysis, personalized

product and service recommendations, chatbots)

 Data Analytics and Personalization Tools (Google

Analytics, recommender)

لیســــت
مفاهیم کلیدی

س�فصـــل ۲

٤ ساعت

٤ ساعت
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      س�فصل ۳

 تاث�ر هوش مصنوعی در باز�ر�ابی محتوا�ی

در ا�ن بخش به نقش هوش مصنوعی در باز�ر�ابی محتوا ��داخته می شود و نشان 
داده می شود که چگونه ا�ن فناوری ف�آیند تولید محتوا ر� هوشمندانه تر و سر�ع تر 
می کند. سپس کارب�د هوش مصنوعی در بهینه سازی محتوا بر�ی موتو�های جستجو 
بر�سی خواهد شد. در نهایت، نقش ا�ن فناوری در بهبود سئو و ا�تقای جایگاه کسب

 وکا�ها در فضای دیجیتال مو�د توجه قر�ر می گ��د.

      س�فصل ۴

تاث�ر هوش مصنوعی باز�ر�ابی در شبکه های اجتماعی

در ا�ن بخش به استر�تژی شنود اجتماعی با استفاده از هوش مصنوعی ��داخته 
بر�سی می گ�دد.  کاربر�ن  نظر�ت  و  نیا�ها  در شناسا�ی  آن  اهمیت  و  می شود 
سپس نقش هوش مصنوعی در مد�ر�ت و بهینه سازی فعالیت ها در شبکه های 
اجتماعی توض�ح داده می شود. در پایان، اجر�ی کمپ�ن های تبلیغاتی مبتنی بر 

هوش مصنوعی و تحل�ل با�خو�د کاربر�ن مو�د توجه قر�ر خواهد گ�فت.

AI and Content Marketing 
Content Creation with AI 

 Content Optimization for Search: The Role of AI in

SEO

لیســــت
مفاهیم کلیدی

س�فصـــل ۳

٤ ساعت

٤ ساعت
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      س�فصل ۵

باز�ر�ابی یکپا�چه با هوش مصنوعی

و  مصنوعی  هوش  بر  مبتنی  یکپا�چه  باز�ر�ابی  استر�تژی  با  بخش  ا�ن  در 
نقش آن در ایجاد تجربه ای هماهنگ بر�ی مشتری آشنا می شویم. همچن�ن 
ابز��های کلیدی مو�د استفاده در باز�ر�ابی یکپا�چه و مشتری محور مع�فی 

می گ�دند.

Social Listening Strategy with AI

Using AI in Social Media 

 Running Advertising Campaigns with AI and  

Analyzing User Feedback

لیســــت
مفاهیم کلیدی

س�فصـــل ۴

٤ ساعت
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لیســــت
مفاهیم کلیدی

س�فصـــل ۵

      س�فصل ۶

چالش ها و ف�صت های هوش مصنوعی در باز�ر�ابی

در ا�ن بخش با چالش های اخلاقی هوش مصنوعی در باز�ر�ابی همچون حفظ 
حر�م خصوصی داده ها و سوگ�ری های الگور�تمی آشنا می شویم. همچن�ن 
چالش های فنی مانند هز�نه ها، پ�چیدگی و امنیت بر�سی شده و ف�صت های 
آینده و روندهای پ�ش بینی شده در باز�ر�ابی با هوش مصنوعی مو�د توجه قر�ر 

می گ��ند.

 Understanding Integrated Marketing Strategy   

with AI

Tools for Customer-Centric Integrated Marketing   

لیســــت
مفاهیم کلیدی

س�فصـــل ۶

 Understanding Ethical Challenges: data privacy,   

algorithmic biases

Understanding Technical Challenges: costs, com-   

plexity, security

 Future Opportunities: predicting future trends in   

AI-driven marketing

٤ ساعت
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https://pedu.gsme.sharif.edu/ پ�ش ثبت نام

نحوه پذ��ش 

۱

۲پذ��ش

ثبت نام نها�ی

لینک پ�ش ثبت نام دو�ه

۳
پذ��فته شدگان می توانند با نها�ی ک�دن ثبت نام و 

��داخت هز�نه، مس�ر یادگ�ری خود ر� در دو�ه های 

کوتاه مدت دانشکده مد�ر�ت و اقتصاد آغاز کنند.

در ا�ن مــ�حله اطـلاعات و رزومـه شما بر�ســی می شود 
و ن�یجه پـــذ��ش در دو�ه توســـط ایم�ل به تمامی 

متقاضیان ا�سال خواهد شد.

شروع دو�همهلت ثبت نام

مر�حل پذ��ش و ش�کت در دو�ه

با ورود به سایت، اطلاعات ف�دی و رزومه خود ر� 

ا�سال کنید.

 22 مهر ماه ۱۴۰۴ 26 مهر ماه ۱۴۰۴

https://pedu.gsme.sharif.edu/
https://survey.porsline.ir/s/ElChZP28
https://pedu.gsme.sharif.edu/
https://pedu.gsme.sharif.edu/


هز�نه ش�کت در دو�ه

ش�کت کنندگانی که حضور مســـتمر در کلاس ها داشـــته باشـــند و بتوانند 

نم�ه موفقیت (در امتحانات، تکالیف و �رو�ه ها) دو�ه ر� کسب کنند، گواهی 

موفقیت در دو�ه ر� در�افت خواهند ک�د. ا�ن گواهی به دو زبان انگلیسی 

و فا�سی توسط دانشگاه صنعتی شر�ف صادر خواهد شد.

17

گواهی ش�کت در دو�ه

فارغ التحصیلان دانشکده مد�ر�ت و 
اقتصاد دانشگاه صنعتی شر�ف 

13/000/000 تومان

15/000/000 تومانشهر�ه دو�ه
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شنبه 26 مهر

شنبه 3 آبان

شنبه 10 آبان

شنبه 17 آبان

شنبه24 آبان

شنبه 1 آذر

ساعت ۱۶ الی ۲۰

ساعت 16 الی 20

ساعت 16 الی 20

ساعت 16 الی 20

ساعت 16 الی 20

ساعت 16 الی 20

جـــدول �مان بندی



در صـــو�ت تمایل به مشـــاو�ه در مو�د ش�کـــت در دو�ه، ف�م تماس و د�خواســـت 

مشاو�ه ر� تکم�ل نموده، در اسرع وقت کا�شناسان دانشکده مد�ر�ت و اقتصاد 

شر�ف با متقاضیان تماس خواهند گ�فت.

محل ب�گز�ری و نحوه ا�تباط با ما

لینک پ�ش ثبت نام دو�ه

https://pedu.gsme.sharif.edu/

دانشـــکده مد�ر�ت و اقتصاد دانشـــگاه صنعتی شر�ف، خیابان 
آز�دی، خیابــان حبیب الهی، نبش میدان تیموری

��������������

ف�م د�خواست مشاو�ه

��������������������

۰۲۱۸۲۸۰۴۰۷۱

م�کز آمو�ش مد�ر�ن
دانشکده مد�ر�ت و اقتصاد

دانشگاه صنعتی شر�ف

https://edu.sharif.edu/
https://survey.porsline.ir/s/hiFmq3HA
https://survey.porsline.ir/s/l9SlITJt?utm_source=xxxx&utm_medium=xxxx&utm_campaign=xxxx&utm_term=xxxx&utm_content=xxxx
https://pedu.gsme.sharif.edu/
https://survey.porsline.ir/s/hiFmq3HA
https://pedu.gsme.sharif.edu/

